








COME PARTECIPARE

Chiusura delle iscrizioni 31 marzo 2009.
Le modalita d'iscrizione sono disponibili su www.pubblicitaitaliagrandprix.it

TARIFFE

Ciascuna campagna/strategia sara sottoposta al giudizio delle giura nella sua completezza. Il costo
d'iscrizione e da intendersi a forfait per la presentazione di tutti i soggetti per tutti i mezzi utilizzati.

Novita 2009!

Da questa edizione l'iscrizione dara diritto all'inserimento sul sito pubblicitaitaliagrandprix.it del proprio
logo, con link diretto, per la durata di 2 mesi oltre alla pubblicazione di ciascuna campagna iscritta
nella rubrica 'La vetrina del Grand Prix' sul n. 19/20 di Pubblicita Italia.

Tariffe

Iscrizione di 1 campagna/strategia multimedia

su tv- cinema - stampa - outdoor - radio - online euro 490,00 + IVA 20%
Iscrizione di 1 campagna/strategia multimedia

su stampa - outdoor - radio - online euro 390,00 + IVA 20%

REGOLAMENTO

Le campagne partecipanti dovranno essere iscritti per e cedere a terzi il suddetto dvd, sia autonomamente
categoria di marketing (vedi “l Premi”. La Giuria sia come allegato ad altri prodotti di natura
composta da direttori marketing e pubblicita delle editoriale. Le suddette autorizzazioni si intendono
principali aziende investitrici avra il compito di asseg- rilasciate dai partecipanti al Grand Prix per
nare i premi di categoria. Tutti i partecipanti alla serata utilizzazioni sia gratuite sia a pagamento, in nome
conclusiva voteranno tra i vincitori di categoria la proprio e in nome e/o per conto di ogni altro terzo
campagna meritevole del Grand prix. Le decisioni della interessato che sia titolare, diretto o indiretto, in
Giuria avranno carattere definitivo e vincolante. La tutto o in parte, di qualsivoglia diritto d'autore anche
Giuria potra decidere di non assegnare premi in una o solo morale, e/o di 'diritti connessi' col diritto
piu categorie qualora non giudichi meritevoli i lavori d'autore e/o di diritti di proprieta intellettuale e/o
iscritti e per contro avra la facolta di assegnare piu industriale. | partecipanti garantiscono altresi che
riconoscimenti all'interno della medesima categoria. ogni diritto, imposta, tassa o altro onere pubblico o
| nomi delle agenzie non saranno rivelati ai membri della privato in relazione alle autorizzazioni e alle
Giuria. Per la pubblicazione sul Pubblicita Italia saranno utilizzazioni suddette e stato regolarmente e

- utilizzati gli stessi dati forniti sulla case history e lo pienamente soddisfatto. Il dvd elaborato dagli

x. stesso materiale fornito per la selezione della Giuria, organizzatori del Grand Prix non puo essere

'Z raccomandiamo quindi d'inviare immagini, filmati e file duplicato, venduto, noleggiato o ceduto in comodato

o audio di buona qualita. Gli organizzatori del premio sono 0 in qualsivoglia altro modo senza il consenso degli

o) pertanto esentati da qualsiasi responsabilita nei organizzatori del Grand Prix.

c confronti di terzi.

E Varie

o)) Pubblicizzazione dei lavori iscritti Ogni operatore che iscrive uno o piu lavori si

_g | partecipanti autorizzano gli organizzatori del Grand assume la piena responsabilita per detta iscrizione e

TU Prix di per le migliori strategie di marca - gratuita- per la qualita del materiale inviato, esentando gli

P mente e in via permanente e definitiva a: organizzatori del Grand Prix da ogni responsabilita. I

'E e diffondere i lavori iscritti in occasione di materiale inviato per la partecipazione non verra

L] presentazioni restituito.

.a promozionali (sia pubbliche sia private), oppure via

= etere, cavo, satellite, su network o supporti telematici, Foro competente e legge applicabile

0 su reti telematiche (internet e mobile) e, in generale, Per qualsivoglia controversia comungue insorta

'g su tutti i mezzi ora noti e di futura invenzione, senza inerente

[ limiti temporali né territoriali; alla validita, efficacia, interpretazione, esecuzione

= e assemblare su dvd o altro supporto (senza modifiche del presente regolamento sara esclusivamente

; o riduzioni) i lavori iscritti e realizzare prodotti video competente il Foro di Milano. Tutti i rapporti fra gli

; derivanti dall'evento, nelle forme, maodi e sequenze che organizzatori e i partecipanti o fra i partecipanti

; gli organizzatori del Grand Prix riterranno pit sono disciplinati dal presente regolamento e, per

opportuni; quanto non previsto, dalla legge italiana.






